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OZET

Bu c¢alisma da regresyon analizi 1le birlikte hedef
programlama ve uiretim planlamasi kullanilarak Renault
(Oyak) markasin ilizerinde uygulanmistir. Yapilan
calismada, 2020 yilina ait yerli; hafif ticari, otomobil ve
ithal; hafif ticar1 ve otomobil satislar1 incelenmis ve SPSS
paket programui 1le ¢oziimlenmis tiiketicilerin talepler1 goz

online alinarak yeni bir tiretim plam olusturulmustur.

GIRIS

Gecmisten giinimiize kadar gelen bir¢cok otomotiv firmasinin ayakta kalabilmesi ve
gelisebilmesi 1¢in, teknolojideki gelisim ve degisimleri tiretim alaninda kullanmalari
gerekmektedir. Bununla beraber arz-talep dengelerinin gozetilmesi, piyasadaki talebe
gore ara¢ uretme hususunu goz oniinde bulundurulmasi, kar marjlarinin
belirlenmesinde daha etkili olacaktir.

BULGULAR;

Regresyon analizi sonucunda buldugumuz tablolarin

yorumlart su sekildedir

Adjuster R Square (Ayarli R?) degeri olusturulan deger

denklemin tahmin  giiciinii  gostermektedir.  Buldugumuz
modeldeki Ayarli R°=1.000 oldugu icin denklemimizin tahmin

gticti %100 olarak elde edilmistir.

Anova tablosuna baktigimizda anlamiilik (signifiance)
degerimiz 0.000 oldugu icin 0.00<0.005 den olusturulan model

anlamli yorumu yapilabilir.

Coefficients tablosundan elde ettigimiz  anlamlilik

degerlerimiz 1Se su sekildedir,
Yerli hafif ticari arac icin, 0.077>0.05 oldugu icin bu

degiskenimiz bagimli degiskenimiz iizerinde anlamli bir etkisinin

olmadigni,

Ithal hafif ticari arac icin, 0.065>0.05 oldugu icin bagiml

degisken tizerinde anlamli bir etkisinin olmadigini,

Yerli otomobil i¢in, 0.001<0.05 oldugu icin degiskenimiz

bagimli degiskenimizin tizerinde anlamli bir etkisi oldugunu,

Ithal otomobil icin, 0.007<0.05 oldugu icin degiskenimiz

bagimli degisken tizerinde anlamli bir etkisi oldugu gériilmiistiir.

RENAULT

YONTEM
Hedef programlama yontemi ile
modelimizi belirledik. Belirledigimiz
modeli SPSS paket programu ile linear
regresyon analizi uyguladik.
Belirledigimiz marka haricinde bes
marka daha kullanip, Renault (Oyak)
markasi 1¢in uretim planlamasi
olusturduk.

SONUC
Uyguladigimiz program sonucunda,
yerli araglarin 1thal araclara gore
daha fazla tercih edildigini fakat
Renault (Oyak) markasimin hafif
ticari ara¢ lUretim piyasasinda
olmadigini1 goruiyoruz. Alt yapilarinm
diizenleyip hafif ara¢ liretimine
gecmeler1 kar marjlarinda gozle
goriliir bir artis meydana getirecegi
kanisina varilmistir.
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