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PANDEMI DONEMI ONCESI VE SONRASININ
FUTBOL SEKTORUNUN SEHIR EKONOMISINE
ETKISI
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Futbol kulUplerinin harcamalari, taraftar gelirlerinin salgin $
Ooncesi ve sonrasinda sehrin sosyokiltirel ve ekonomik .
acidan olumsuz etkiledigi parametrik ve parametrik olmayan
gruplar arasinda karsilastirma testleri ile incelenmistir. Bunun
yaninda elde ettigimiz veriler Gizerinden normallik testi, t testi,
anova ve tobit modeller ile uygulama yapilmistir.

Alanyaspor maglar sehir ekonomisine katki saglar.

Futbol bir takim oyunu olup sonucunun kalelere
atilan gollerle belirlendigi spor dahdir.Futbolun
sevilme ve 6nemli olma nedenlerinden bazilari,
takim tutma ve rekabet duygusunun verdigi
zevkin yaninda rahatlikla oynanmasi ve oyunun Ele alinan anket verileri jamovi, SPSS, Stata yazilim
kurallarinin ~ degismemesidir.Futbolun  genis programlari {izerinden uygulanarak elde edilmistir.

kitlelere  yayllmasi sonucunda ekonomik Normallik testleri : Analize baslamadan 6nce verilerin normal

dagihma uygun olup olmadigini belirlemek amaciyla kullanilir.
Slglatmalisly GmuUgiu Sfpel LT UE sl GoOzlem sayisi 30’dan buyuk oldugunda Kolmogorov-Smirnov

sehre onemli bir ekonomik etkisi saglandig testi kullaniir. Gozlem sayisi 30'dan kiiciik oldugunda
gozlemlenmistir. Covid 19 salgininin etkisi Shapiro- wilk testi kullanilir,
artmasl sonucu mag|ar|n ara verilmesiyle T testi: Bagimsiz grup t testi (Independent Samples t Test) her

S Palli Tatiog | bir alt gbzenek (6rnegin kiz ve erkek gruplarr) normal dagihm
LI By s gegiin elliiivels ezetinge ozelligi gosterdiginde (N1>30; N2>30) iki aritmetik ortalama

gozlemlenmis bunun yaninda da mag guni bilet arasindaki farkin manidarhgini test etmede kullanilan
satislarinin tamaminin durmasi, parametrik bir tekniktir.
organizasyonlardan gelen paralarln durmaS|yIa Anova: Tek yonli varyans analizi (ANOVA) normal dagilimli

. . . bir seride ¢ ve daha fazla bagimsiz ortalama arasindaki
kU|Up|er ekonomik ve finansal agldan son farkin manidarliginin hesaplanmasinda kullanilir.

derece olumsuz etkilenmistir. Tobit model: Tobit modeli negatif olmayan bagiml bir
degisken Yi ile bagimsiz bir degisken veya vektor Xi
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Futbol gundmuazin poptler spor dallarindan
biridir. Futbolun profesyonellik seviyesi ile futbol
gelirleri arasinda dogrudan bir iliski vardir. Yayin
gelirlerinin kazanclari, mag¢ gelirleri, sponsorluk
ve reklam anlasmalar etki icinde bulundugu
diger sektorlerle birlikte futbol endustriyel bir is
koluna donmustar.

Futbol kuluplerine sponsor olmalari futbol
ekonomisinin  gelirlerini  arttirmistir.  Kiresel
salginla birlikte Ulke ekonomisi igin dnemli bir
yere sahip olan spor enduistrisinde etkilenen
alanlardan birisidir. Salgin  nedeniyle spor
organizasyonlarinin takvimlerinde degisiklikler
yasanmis, organizasyonlar suresiz olarak ileri
tarihlere ertelenmistir. Pandemi d6neminde
alinan seyircisiz oynama karart ile futbol
kulGplerinin  ma¢ hasilatlari azalmis, 6demeli
yayin gelirlerinde de blylk 0&lcide dususler
yasanmistir. Bu calisma Suleyman Demirel
Universitesi Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi
ogrencileri Gzerinde ayrica Antalya ili ve Alanya
ilcesi icerisinde bircok birey (zerinde anket
uygulanmistir. Turkiye Sdper Ligi'nde muicadele
eden Antalyaspor ve Alanyaspor takiminin kultp
gelirlerinin ve sportif basari durumlarinin Covid-
19 salgini 6ncesinde ve sonrasinda sehrin
sosyoekonomik ve kiilttirel olarak etkilendigini ele
almaktadir. Covid-19 salginin etkisi taraftarlarin
tuttuklar! takim icin ddemeye razi olduklari gelir
duzeyleri, futbol kultplerinin sehir ekonomisine
katkisi bununla birlikte var olan bu katkinin
salginla birlikte olumsuz etkilenmesi
incelenmistir.

Antalyaspor maglari sehir ekonomisine katki saglar.

Alanya ilcesindeki kisilere, Alanyaspor mag biletleri uygundur sorusuna, gelir diizeylerine gore
verdikleri cevap arasinda fark vardir. Gelir diizeyi 7000 TL ve iizeri olanlar uygun derken gelir

diizeyi 0-2000 TL arasinda olanlar uygun olmadigini belirtmistir.

Antalya ilindeki kisilere, Antalyaspor mag biletleri uygundur sorusuna, gelir diizeylerine gére
verdikleri cevap arasinda fark vardir. Gelir diizeyi 2001-4000 TL arasinda olanlar uygun
derken, 0-2000 TL arasinda uygun olmadigini belirtmistir.

Pandemi 6ncesinde Alanyaspor sehrin ekonomisine katki saglarken, salginla birlikte takimin
sehrin ekonomisine katkist azalmugtir.

Antalyaspor takimi gehrin ekonomisine katki saglarken, salginla birlikte takimin sehir
ekonomisine katkist azalmugtir.

Antalyaspor maglarinin seyirciler ile oynanmasi futbolcular iizerinde olumlu etki yaratirken,
Covid-19 salgini nedeniyle seyircisiz oynanmast futbolcularin motivasyonu iizerinde olumsuz

bir etki yaratmistir .
Cinsiyet faktdriinii ele aldigimizda Antalyaspor ve Alanyaspor takimlarinin maglarini pandemi
dncesinde ve sonrasinda da erkeklerin kadinlara gére televizyon, internet ve gazete iizerinden

takip etme orani fazladir.
Alanyaspor maglarini diizenli takip eden taraftarlar mag biletlerine her tiirlii fiyat1 5demeye raz:
olurlar.

Antalyaspor maglarini diizenli olarak takip eden taraftarlar her tiitlii fiyati 6demeye razi
olmazlar

-Alanyaspor maglarina diizenli olarak gidenlerin sayis1 arttikca Alanyaspor igin Sdemeye razi
olduklar: fiyat azalis gsterecektir.

Siiper lig takimlarindan olan Antalyaspor ve Alanyaspor’un sehirde yasayan kisilere, sehir igin
ekonomik katki sagladigini daha fazla gdstermesi gerektigini buna bagh sehire ekonomik olarak
kalkinma da katki sagladigini, sosyal dayanigmay arttirdigini, gelir diizeylerine gore statejik bir
yol izleyip mag biletlerini herkese hitap edebilecek fiyat diizeyine getirmesi takimlar sehir ve o
sehirde yasayanlar i¢in olumlu sonuglar getirebilecegi sdylenebilir.
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